BAYDONER, MUSTERI TRAFIGINI
MARKA IS BIRLIKLERIYLE ARTIRIYOR

Migros, Vodafone, Coca-Cola
ve Ticket Restaurant
musterilerine 6zel
kampanyalarla dikkat ¢eken
Baydéner marka is birlikleri
sayesinde restoran trafigini
artirmayi hedefliyor. Baydoner'i
de binyesinde barindiran
APAZ Group CMO’su

Kemal Omerci, “‘Hazirladigimiz
kampanyalarin en degerli
yonlerinden biri de
gerceklesen performansi
gunltk rakamlarla takip
edebilmemiz. Bu sayede
ajansimiz MAARRKA. ile
birlikte kampanya verilerine
gore gereken aksiyonu hizlica
alabiliyoruz” diyor...

BAYDONER ARTIK
YEMEKSEPETI'NDE

v Perakende diinyasinin
yeme-i¢gme sektorii 6nemli bir
doniistimiin icinde. Geleneksel
satis kanallar1 AVM ve cadde
magazalariyla 6nemini korurken,
ayn1 zamanda online aligveris
kanallar1 da o6zellikle pandemi
siirecinin de tetiklemesiyle 6nemli
bir satis pay1 almaya basladi.

v Bu sebeple Baydoner olarak Kasim ay1
icinde Yemeksepeti'yle paket servis hiz-
metine bashyoruz. Kasim, Aralik aylarinda
Izmir’de, 2021 yilinda da Tiirkiye capinda
gliclii restoran agimizla paket servis
hizmetini yayginlagtirmis olacagiz.

Kemal Omerci
APAZ Group
CMO'su

MARKA i$ BIRLIKLERIYLE RESTORAN TRAFIGiNi ARTIRACAGIZ

v/ Baydoner’in 2020 stratejik
pazarlama plani i¢inde “Bagka
Markalarla Pazarlama Is Birlikleri”
vardi ve yilin baginda tipki Baydoner
markamiz gibi kendi sektoriiniin lideri
markalarla goriismelere bagladik.
Amacimiz firmalarin

v Bu kampanyalarimizin ana fikri

ig birligi yaptigimiz markalarin

miisterilerine 6zel indirimli Baydoner

meniileri sunmak. Miisterilerimiz her

bir markayla birlikte, belirledigimiz

iletisim platformlarinda, sagladigimiz
0zel kampanya

magazalarindaki kodlarini Baydoner
misafirlerini, om restoranlarinda
dijital pazarlama kullanabiliyor.
kampanyalarimizla Bu sayede is

Tirkiye'nin 42 ilindeki 110 Baydoner
restoranimiza davet etmekti. Sektoriiniin
giiclii markalariyla kurguladigimiz bu
kampanyalarimizi pandemi nedeniyle
2020 y1ilinin ikinci yarisinda hayata
gecirmek lizere planladik ve Agustos
ayindan bu yana bu kampanyalari
miisterilerimize sunuyoruz.

birligi yaptigimiz markanin

miisterileri kendilerine sunulan

0zel fiyath meniilere sahip olduklar

icin kendilerini 6zel ve mutlu
hissederlerken, Baydoner olarak biz de
restoranlarimizin trafigini artirmig
oluyoruz. Yani her iki taraf i¢in de
kazan-kazan durumu so6z konusu oluyor.
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KAMPANYALARIN PERFORMANSINI GUNLUK
OLARAK BLCOMLOYORUZ

v APAZ Group markalarimi-
zin ve de Baydoner’in iletisim
ajansi olan M.A.R.K.A.’nin
kurucusu Hulusi Derici ve
ekibinin tasarladigi kampan-
yalarimizla dijital platform-
larda markalarimizin ileti-
simlerini gerceklestiriyoruz.
Hazirladigimiz kampanyala-
rin en degerli yonlerinden biri
de gerceklesen performansi
glinliik rakamlarla takip ede-
bilmemiz ve 6l¢iim yapabil-
memiz. Bu sayede ajansimizla
birlikte kampanya verilerine
gore gereken aksiyonu hizlica
alabiliyoruz.

v Agustos ayinda Migros
ile gerceklestirdigimiz
kampanyal1 Baydoner
meniisii is birligimizde
Migros magazalarinin
kasalarinda satilan
kampanya kuponlarinin
yarisindan fazlas1 Baydoner
restoranlarinda kullanildi.
Ekim ayinda basladigimiz
“Vodafone Yaninda”
uygulamasindaki Baydoner
kampanyasi ise ¢ok yiiksek
bir performansla basladi.
Bu uygulamadaki Baydoner
kampanyali meniisiinden
binlerce kullanic1 yararlaniyor.

i$ BIRLIKLERIMiZIN MERKEZINDE “FAYDA” VAR

v Is birligi yaptigimz markalarin arasinda sektoriiniin lideri
olan Coca-Cola da bulunuyor. Coca-Cola’li Baydoner mentileriyle
markamiz hedef kitlesini genisletirken Coca-Cola Ailesi de bu

durumdan kazancl ¢ikiyor.

v Tiirkiye’de yemek kuponu sisteminin 6ncii firmasi olan
Edenred’le de stratejik planlamamiz dogrultusunda bir is
birligimiz oldu. Bu sayede ¢alisan kesimden ciddi oranda
miisteriyi restoranlarimizda misafir etmeyi bagardik.

gaydonerde

Tek iskender + Kiinefe

+ Coca-Cola

Migros Kasalarindan ve Migros.com.tr’den Alinacak 2 TU'lik Firsat Kodu ile

MiGROS

_ MUSTERILERIMIZ iCiN
DEGER YARATMAYI AMACLIYORUZ
——

Ozan Bayrak
Coca-Cola Ulusal Ozel Musteriler Yoneticisi

“Coca-Cola icecek olarak, degerli is
ortagimiz Bayddner markasiyla farkli
tuiketim kanallarindan restoranlara
ek trafik saglayacak her projede yer
almak istiyoruz. Bu sayede hem is
ortagimizla birlikte biuyimeyi hem de
musterilerimiz icin deger yaratmayi
amagliyoruz. Dijitallesmenin
6nemini bir kez daha fark ettigimiz
bu glinlerde, Baydoner ile birlikte yaptigimiz kampanya
kurgularinin bu dogrultuda olusturulmasi da is ortagimizla
ayni yéne baktigimizi bizlere gésteriyor. Dijital yeterliliklerimizi
kullanarak gerceklestirdigimiz kampanyalarimiz hem daha
genis kitlelere duyuruluyor hem de bizlere daha dlctlebilir
sonuglar vererek sonraki surecler icin yol gésteriyor.”

Grafiker Ozgiir Ozak, CMO Kemal Omerci, Pazarlama Yoéneticisi Ece Gérken
Yildiz, Dijital Pazarlama Yoneticisi Irmak Karayaz, Pazarlama Uzman Yardimcisi
Tolunay Saricay ve Miisteri iliskileri Midiira Ozgiir Doganay (soldan saga)

ISLEM HACMi %39 ARTTI

Zeynep Ege Dura
Edenred Tirkiye CMO'su

“Red Club programimiz kapsaminda

Baydoner ile is birligi sonucu

hayata gecirdigimiz kampanyadan

oldukea gtizel geri bildirimler aldik.

Bu tir bir kampanyayi Baydoner

gibi guclu is ortagimizla hayata

gecirmek bizim icin ayrica 6nem

tastyor. Kampanyamizin ilk haftasini

bir 6nceki ayin kampanyasiz

donemiyle karsilastirdigimizda Ticket Restaurant kart islem
hacminde %39'luk bir artis gozlemlerken, ciroda da %43
oraninda bir ytukselme sagladik. Kampanya kurgusunun mobil
uygulama Gzerinden dijital kod alinarak yapilmasi konusunda
da kampanya sonucunu dlcimlememize imkan saglamasi ve
bundan sonra beraber hayata gecirecegimiz kampanyalarimiza
1stk tutmasi bakimindan bizim icin son derece faydali oldu.”

www.marketingturkiye.com.tr



