BAYDONER'E iKi KARDES GELDI:

PIDE BY PIDE VE
BURSA ISHAKBEY

“Coss” soylemiyle zihinlere kazinan Bayddner, 2020'de iletisim calismalarina hiz verdi. Yeni donemde reklam diinyasinin duayen ismi Hulusi
Derici ile calismaya baslayan marka “Tirkiye'nin en Coss iskenderi” slogani ve Ggle ve aksam 6dtinlerini sahiplenen stratejisiyle tiiketicisine
sesleniyor. Yeni stratejilerinin detaylarini dinlemek igin bir araya geldigimiz Apaz Group Pazarlama Direktdril Kemal Omerci ve MA.R KA.
Kurucusu Hulusi Derici, Apaz Group biinyesinde dogan Pide by Pide ve Bursa ishakbey markalarinin da miijdesini verdi.

eFacto’da Hulusi Derici ve ajansi
M.A.R.K.A. ile oldukca basaril is birlikle-
rine imza attiniz. BayDoner’de yeniden bir-
liktesiniz. Oncelikle dilerseniz bir DeFacto
stirecini konusalim...

Hulusi Derici: Kemal Bey, DeFacto’ya gelmeden 2-3 yil 6n-
cesinde miisterime Jean'i iiretimden cikaralim ve ona meydan
okuyalim stratejisini kabul ettirip “Jean Amerikan’in salvaridir”
lansman kampanyasini baglatmis ve birkac sezon da reklam yap-
mistik. DeFacto’nun biiylimesiyle birlikte bir pazarlama miidiirii-
ne ihtiya¢ duyuldu. Ve Kemal Bey goreve basladi. Sevdik birlikte
calismayi ve birlikte etkili islere imza attik.

Kemal Omerci: 2010°da ise basladigimda DeFacto saghkl bir
dogum olmusgtu ancak heniiz yeni kalkisa gecmisti. 2015 yilinda
ayrildigim siirecte ise DeFacto kocaman bir markaydi. Arastirma-
larda da pazar payinda da 2'nci sirada yer aliyordu. Hulusi Bey
ile yaptigimiz birbirinden degerli calismalar oldu. Birlikte ¢ok
giizel sonuclar alan caligmalara imza attik. Defacto diyince hala
M.A.R.K.A.’nin yaptigi reklamlar hatirlaniyor.

Hulusi Derici: Hazir giyim reklamlar icerisinde her yil acik ara
en cok hatirlanan, en cok begenilen reklamlar Defacto reklam-
lartydi. Hatta 2014 yilinin Ipsos arastirmasinda tiim sektorlerin
reklamlar: arasinda en akilda kalan ilk on markadan biriydi De-
Facto...Yilin en begenilen giysi reklamlarinda agik ara yiizde 27 ile
ilk sirada yer aldi.

BayDoner ile yine M.A.R.K.A. reklam ajansiyla calistyor-
sunuz. Bu siirec nasil basladi?

Kemal Omerci: Apaz Group’un Baydoner, PidebyPide ve Bursa
Ishakbey olmak iizere 3 ayr1 markasi var. Ekim 2019’dan bu yana
Apaz Group’ta bu li¢ markanin pazarlama direktoriiylim. Pide By
Pide ve Bursa ishakbey bir yillik marka ve cok yeni. Baydéner ise
13 yildir sektorde. Baydoner icin yapilan birtakim calismalar vard
ama 2020 stratejisi kapsaminda neler yapabiliriz diye diisiiniirken
Hulusi Bey ile yeniden yollarimizin kesigmesi gerektigini anladim.
Ve sirket patronlarimizla Hulusi Bey bir araya geldi. Sonra da
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markalarimizin stratejilerini, iletisim ¢aligmalarini ve hatta kam-
panyalarini hazirlamaya bagladik. Baydoner igin gerceklestirdigi-
miz ¢alismalar1 da yakin zamanda hayata gecirdik.

Eskiden sadece “Aklimiza gelince Baydoner’e gelin” to-
nunda bir mesajiniz vardi simdi ise aksam ve 6glen 6giin-
lerini sahipleniyorsunuz. Bu strateji degisiminin altinda
nasil bir i¢gorii var?

Kemal Omerci: Ashnda orada Hulusi Bey ile olusturdugumuz
daha biiyiik bir fotograf var. “Coss” ¢ok basarili bir sekilde geg-
miste bulunmus. O bizim olumlu bir mirasimiz ama yeterli degildi
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artik. Clinkii zamaninda biz tiiketicilere “Canimz cektikge Baydo-
ner’e gelin, iskender yiyin” demisiz. Tiiketicinin caninin istedigi
zaman gelmesini beklemek ¢ok miitevaz1 bir yaklasim. Bu kap-
samda kategoriyi akla getiren anlar1 sahiplenelim dedik. ilk rek-
lamlarimiz da bu strateji cercevesinde "Oglen ne yesek acaba?" ve
"Aksam ne yesek acaba?" seklinde bicimlendi. Baydéner’in kendi
recetesiyle hazirlanan bir tereyag var. Ve bunu tiiketiciler seviyor,
onemsiyor. Biz de bu i¢goriiyii reklamlarimiza tasidik. Kampanya-
da o “Coss” anim tekrar vurguladik.

BayDoner’in M.A.R.K.A. ile calisamaya baslamasiyla bir-
likte pazarlama ve iletisim stratejisinde neler degisti?
Kemal Omerci: Ipsos Hane Tiiketim Paneli Raporu’na gore is-
kender ve doner kategorisinde pazar lideri olan Baydoner, ayni
zamanda pazarda en biiyiik, en ¢ok iirilin satis1 yapan, en ¢ok pa-
zar payl elde eden marka. Bu durumu “en ¢ok”, “en biiytik” gibi
kelimelerle ifade etmek yerine iskenderdeki uzmanhgimiz dile
getirme yolu olarak “Tiirkiye'nin en Coss iskenderi” slogan1 Hulu-
si Bey’in katkisiyla ortaya cikti. Bu sloganla pazar liderligimizi de
vurgu yaplyoruz.

Hulusi Derici: Sadece “Coss” ile kalmayalim, “Tiirkiye’nin en
Coss iskenderi” diyelim dedik. Bu slogandaki "en coss" yerine is-
teyen istedigi tistiinliigii koyabilir. Elde “Coss” gibi glizel bir mal-
zeme varken bunu daha ileriye tasimak ve efektif hale getirmek
istedik. Ben birinin yaptig1 giizel bir ige “gilizel” demeyi bilirim.
Miras dogru bir mirassa onu neden reddedelim? Simdi de Gyle
oldu. Elde bir “Coss” temeli vardi. Simdi onun iistiine bir gokdelen
insa ediyoruz.
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Televizyon reklamlar1 disinda ne tiir pWDEH
calismalar gerceklestirildi? '

Kemal Omerci: Televizyon reklamlarimizin

disinda 6zel projelere de imza attik. Radyo tarafinda Cem Arslan
ve Nihat Sirdar ile ¢alismalar yiiriittiik. Televizyon tarafinda bir
baska projeyi de Kelime Oyunu programiyla gerceklestirdik. Cu-
kur dizisinde duvar yazisinda kampanyamizi duyurduk. 5 milyon-
luk bir izlenme elde ettik bu calismayla. Ticari olarak bu isi sahip-
lenen ilk firma biziz.

“Cosss” diye bir kavrami da reklam sektoriinde var etti-
niz ve rakiplerinizden ayrismayi basardiniz. Bu kelime-
nin hikayesi nedir?

Kemal Omerci: Daha 6nceki ajansin yapmis oldugu bir cahisma.
Kizgin yagin c¢ikardig: sesin abartilarak sinyal haline getirilmesi
sonucunda ortaya ¢ikmis. Ve Hulusi beyin de dedigi gibi oldukg¢a
basaril bir calisma. Biz bir araya geldigimizde dedik ki bu fikir iyi
bir miras. Ama fikrin daha giiclendirilmeye ihtiyaci var. O nedenle
kategoriyi akla getiren anlarda miisteriye iskenderi ve Baydoner’i
hatirlatalim istedik.

Pide by Pide ve Bursa ishakbey markalar ilerleyen do-
nemde nasil bir kimlige ve iletisim diline sahip olacak?

Hulusi Derici: Apaz Group’un kuruculari ve Kemal Bey ile ilk
bulusmamiz bu iki yeni marka sayesinde oldu. Pide by Pide ve
Bursa Ishakbey tipki DeFacto gibi heniiz dogmamis markalardi.
iki markamn da su anki durumlarindan cok daha farkl bir nokta-
ya tagiyoruz. Markalarin iiriin gamindan tutun da logolarina kadar
her seyi sil bagtan yaratiyoruz. Her iki markanin da magaza sayisi
az oldugu icin bir seyleri degistirmek cok daha kolay ve ucuz. Apaz

Group’un yoneticileriyle birbirimizi sanki yillardir taniyor gibiyiz.
O nedenle cok hizli yol aldik. Cok hizh kararlar verildi. Pide by
Pide’nin biitiin stratejisi, her sey yenilendi. Bursa Ishakbey’in te-
meli son derece dogru. Ve o temel iizerine binay: insa ediyoruz.
Markanin iletisim stratejilerini ve gorsel kimligini degistirecegiz.
Markanin hikayesini olusturup, gorsel kimligini de ona gore ore-
cegiz. Meniisii dahil birlikte tamamen elden gegiriyoruz.
Kemal Omereci: Pide by Pide, fast food pide sektoriiniin en genc
markas1. Heniiz 20 gehirde 40 tane subemiz var. Yeni marka stra-
tejimizin pilot uygulamasini izmir’de yapacagiz. Pide by Pide’nin
su an 20 sube sayisini 40’a ¢ikarmay1 hedefliyoruz. Yeni subelerle
birlikte yiizde 100 biiyiime olacak. Bursa ishakbey ise ezber bo-
zan bir marka. Fast food mantiginda bir yapis1 var. Ana meniimiiz
Iskender. Tazelik, uygun fiyat ve iskender
uzmanhgl markamizin oOziinde var. Menii-
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by p‘}DEH niizii belirliyorsunuz, siparisiniz taze olarak
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hazirlaniyor ve iskenderinizi AVM’nin ortak

alaninda yiyorsunuz. Klasik bir yiyecegin mo-
dernize edilme hali... Bursa Ishakbey’in 13 ilde 20 subesi var. Ve
2020 yilinda da bir bu kadar daha biiyliyecek.

Hulusi Derici ve M.A.R.K.A ekibiyle calismak nasil bir
deneyim?

Kemal Omerci: Acikcas: cok keyifli. Yeniligin ve zorun pesin-
de kosmay1 ¢ok seviyor. Herkesin “Cok zor, olmaz” dedigi, “Bu
kadar kisa zamanda asla yetismez” dedigi seyleri Hulusi Bey ve
M.A.R.K.A. ekibi “Yapariz, neden olmasin” diyor ve gercekten
de oluyor o is. Ben de tam olarak hayata 6yle bakiyorum. Ciinki
pazarlama ve sirketler biiyiiyebilmesi i¢in rekabette 6ne gecebil-
mesi i¢in tam da boyle olmali. Cesaret edilemeyeni, olmaz deneni
yapmak gerekir. Hulusi Bey’e ve M.A.R.K.A. ekibine gece 1’de bile
ulasabiliyoruz. Ote taraftan sirketin kiiltiiriine ve is yapis sekline
de uydu M.A.R.K.A.’min bakis agis1 ¢ok olumlu bir sinerjiyi yarat-
tik kisa siirede. Apaz Group kurucular1 Ferudun Tuncer ve Levent
Yilmaz da ¢ok yenilikgi, vizyoner ve profesyonel yonetim tarzina
sahipler. Hulusi Bey ile de uyumlu bir beraberlikleri oldu. Bu ne-
denle ¢ok sanshiyim.

Hulusi Derici: Bizde mesai saati kavrami yok. Banka memuru
degiliz ki mesaiyle ilgili bir isimiz olsun. FaceTime ile aksamlar1
yiiz yiize goriisebiliyoruz miisterimizle. insanlarin aklina bir sey
geldigi zaman bunu paylasabilecek silah arkadasi oldugunu bi-
lebilmeli. Pazarlama zaten bir savastir. O nedenle silah arkadasi
diyorum miisterilerimize. En kisa zamanda, en az maliyetle en
efektif nasil sonug alinir? Ben buna odaklaniyorum. Apaz Group’la
tempomuz bu anlamda ¢ok uyustu.
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